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1 expert.de 45.33M 54% 00:03:44 2.41M 42%

2 alternate.de 55.99M 27% 00:05:14 1.77M 38%

3 apple.com 160.33M 18% 00:03:29 7.11M 52%

4 mediamarkt.de 312.47M 16% 00:04:01 12.2M 46%

5 saturn.de 187.40M 15% 00:04:07 7.58M 45%

6 conrad.de 85.20M 13% 00:03:47 4.27M 32%

7 pearl.de 44.89M 7% 00:04:05 2.05M 51%

8 cyberport.de 29.49M 5% 00:03:46 1.40M 51%

9 mindfactory.de 40,.06M 3% 00:06:08 1.07M 36%

10 notebooksbiller.de 60,936,764 3% 00:05:07 2.54M 45%

M E T H O D I K

Die vorliegende Studie analysiert die am schnellsten wachsenden Webseiten im 
Segment Verbraucherelektronik, mit einem minimum an 100 Tsd Besuchern in 
Deutschland. Die Wachstumsrate wird anhand der jährlichen Traffic-Zunahme (in 
2020 im Vgl. zu 2019) für Desktop- und Mobile Traffic bestimmt.
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Insight I: Black Friday Angebote lösen Traffic-Wachstum in Q4 2020 aus

Den höchsten Besucherstrom-Anstieg von 29% verzeichnet die  
Verbraucherelektronik-Industrie in Q4 2020, bedingt durch Black Friday sowie 
durch das Weihnachtsgeschäft. Black Friday 2020 ist der am dritthäufigsten 
eingegebene Suchbegriff im November 2020, wobei Marktführer Mediamarkt und 
Saturn zusammen 70% des Besucherstroms generiert haben. Analysiert man die 
SimilarWeb Black Friday Keyword-List inklusive verwandten Begriffen, wie z.B. 
Black Friday Deals, etc., so sind die Suchanfragen gegenüber dem Vorjahr um 
66% gestiegen. 

Insight II: Die Nachfrage nach Gaming boomt  

Bedingt durch die Ausgangsbeschränkungen der Corona-Krise, erfährt die 
Gaming-Industrie eine steigende Nachfrage. Es gilt das Prinzip des Eskapismus: 
Wer in den eigenen vier Wänden festhängt, nutzt jede Gelegenheit für kleine 
Fluchten aus. In 2020, war der Suchbegriff “rtx380”, ein Hochgeschwindigkeits- 
Grafikspeicher für Computerspiele, der am zweithäufigste Non-Branded Organic 
Keyword innerhalb der Online-Elektronikbranche. Insbesondere profitieren 
kleinere und Nischen-Anbieter von der steigenden Nachfrage nach 
Gaming-Produkten: Anbieter Expert und Alternate generieren jeweils 8% und 9% 
der gesamten Gaming-Hardware Suchanfragen in 2020, was ihnen ein hohen 
Besucherstrom-Zuwachs von 54%, bzw. 27% in 2020 einbringt. 

17.65%
Durchschnittliches Wachstum der 
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4.24M
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1 asos.com 54.16M 161% 00:05:12 2.16M 37%

2 breuninger.com 50.65M 31% 00:04:33 1.90M 43%

3 ladenzeile.de 76.68M 31% 00:02:32 4.66M 49%

4 hm.com 103.35M 15% 00:06:07 4.08M 36%

5 nike.com 47.60M 14% 00:03:45 2.11M 46%

6 deichmann.com 53.68M 9% 00:04:39 2.25M 37%

7 zalando.de 264.91M 7% 00:06:15 8.74M 39%

8 c-and-a.com 54.46M 4% 00:04:59 2.35M 39%

9 deichmann.com 98.24M 3% 00:04:22 3.83M 46%

10 bonprix.de 129.60 3% 00:06:19 4.22M 38%

M E T H O D I K

Die vorliegende Studie analysiert die am schnellsten wachsenden Webseiten im 
Segment Modehandel, mit einem minimum an 100 Tsd Besuchern in Deutschland.
Die Wachstumsrate wird anhand der jährlichen Traffic-Zunahme (in 2020 im Vgl. zu 
2019) für Desktop- und Mobile Traffic bestimmt.

Modehandel

# Domäne
(Marktanteil)

2020 
Traffic

Verän-
derung
ggü. d.
Vorjahr

Durch-
schnittliche
Besuchs-
dauer

Unique 
Monthly 
Visitors

Bounce 
Rate



Insight I: ASOS investiert in Paid Search und erzielt das höchste Wachstum

Online Shop ASOS verzeichnete in 2020 den stärksten Besucheranstieg von 161% 
im Vergleich zum Vorjahr, gefolgt von Modehaus Breuninger mit 32% und 
Ladenzeile mit 30%. Die Marketing-Mix Analyse zeigt, dass Paid Traffic (Desktop) 
im Online-Modehandel insgesamt um ein Drittel im Vgl. zu 2019 gefallen ist. 
ASOS hingegen hat kräftig in Paid Search investiert: Um 1076% ist sein Desktop 
Paid Search gewachsen. ASOS Besucher zeigen zudem eine überdurchschnittlich 
hohe Kundenbindung. Die durchschnittliche Besuchsdauer von 5 Min und 12 Sek 
ist die zweithöchste in dem Sektor und mehr als doppelt so lang ist wie bei 
Konkurrent Ladenzeile (2 Min und 32 Sek).  

Insight II: Generische Suchbegriffe sind hart umkämpft 

In 2020 generierten Organic- und Paid Search 42% des gesamten 
Besucherstroms im deutschen Online-Modehandel. Was waren die Modetrends in 
2020 und wonach suchten Fashion-Liebhaber? Laut SimilarWeb Keyword-Analyse 
waren Generische Keywords besonders hart umkämpft: Schuhe, Kleider, 
Übergangsjacke, Sneaker und Stoffmasken. Zalando erzielte hierbei einen 
Suchbegriff-Anteil von 43%, wobei ASOS 16% des gesamten Traffics der Industrie 
für das Keyword “Kleider” generierte. Das liegt vor Allem an dem jungem und 
weiblichen Publikum, das ASOS anzieht: 68% der Besucher sind zwischen 18-34 
Jahre alt und 59% sind Frauen. 

27.86%
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1 tagesschau.de 895.38M 120% 00:03:16 18.31M 58%

2 n-tv.de 879.14M 76% 00:03:56 17.22M 52%

3 sueddeutsche.de 460.82M 50% 00:02:25 15.03M 64%

4 zeit.de 533.07M 26% 00:03:54 13.60M 52%

5 focus.de 1089.73M 20% 00:02:27 26.08M 59%

6 welt.de 926.43M 15% 00:03:13 19.80M 56%

7 t-online.de 926.43M 15% 00:03:13 19.80M 56%

8 spiegel.de 1312.79M 4% 00:03:45 23.08M 49%

9 yahoo.de 685.32M 3% 00:06:41 8.90M 34%

10 bild.de 2364.17M 1% 00:04:15 21.71M 38%

M E T H O D I K

Die vorliegende Studie analysiert die am schnellsten wachsenden 
Nachrichten-Webseiten, mit einem minimum an 100 Tsd Besuchern in Deutschland. 
Die Wachstumsrate wird anhand der jährlichen Traffic-Zunahme (in 2020 im Vgl. zu 
2019) für Desktop- und Mobile Traffic bestimmt.
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Insight I: Karte mit aktuellen Zahlen der Corona-Ausbreitung 

Die Corona-Krise hat weitreichende Einflüsse auf die Nutzung von Nachrichten 
und Medien. Millionen Menschen informieren sich verstärkt und greifen dazu 
besonderes auf relevante, glaubwürdige journalistische Medienmarken zurück. 
Tagesschau.de schaffte es in 2020 18.31M monatliche Besucher auf seine 
Webseite zu ziehen und generierte einen Besucherstrom-Zuwachs von 120% im 
Vergleich zum Vorjahr. Die Coronavirus Karte mit aktuellen Fallzahlen war die am 
meisten besuchte Seite in 2020. 

Insight II: Junges Publikum als Wachstumstreiber

Nachrichtenseiten mit einem überdurchschnittlichen Besucher-Wachstum in 
2020, wiesen einen relativ hohen Anteil an jungen, digital-affinen Publikum auf.  
Tagesschau, n-tv sowie Sueddeutsche zogen die in 2020 höchste Rate der 
18-24-jährigen Leser an und zeigten gleichzeitig den höchsten gesamten 
Traffic-Jahreswachstum auf. Um den potentiellen Zusammenhang zwischen 
Altersstruktur des Publikums und den Wachstumsraten der Nachrichtenanbieter 
zu analysieren, wurden die SimilarWeb demographischen Insights zur 
Korrelationsanalyse aufbereitet. Die Analyse zeigt einen stark positive 
Zusammenhang zwischen Altersstruktur und Wachstumsrate.

33.04%
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1 etsy.com 147.92M 39% 00:05:13 6.42M 49%

2 wish.com 64.51M 31% 00:07:03 1.21M 34%

3 neckermann.de 23.17M 31% 00:04:39 0.37M 33%

4 baur.de 89.30M 23% 00:07:34 1.00M 13%

5 aliexpress.com 123.97M 17% 00:09:22 1.71M 31%

6 qvc.de 80.61M 17% 00:08:27 0.40M 21%

7 otto.de 657.87M 11% 00:05:40 18.82M 38%

8 ebay-kleinanzeigen.de 1839.12M 7% 00:09:27 26.35M 25%

9 ebay.de 4943.48M 3% 00:07:07 59.03M 32%

10 amazon.de 4943.48M 3% 00:07:07 59.03M 32%

M E T H O D I K

Die vorliegende Studie analysiert die am schnellsten wachsenden 
Online-Marktplätze, mit einem minimum an 100 Tsd Besuchern in Deutschland. Die 
Wachstumsrate wird anhand der jährlichen Traffic-Zunahme (in 2020 im Vgl. zu 
2019) für Desktop- und Mobile Traffic bestimmt.
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Insight I: Und plötzlich wollten alle Gesichtsmasken

Etsy profitiert von der hohen Nachfrage während der Corona-Krise sowie von 
seinem Geschäftsmodell. Als aufgrund der Pandemie die Gesundheitsbehörde 
zum Tragen von Masken riet, war die Nachfrage nach Gesichtsmasken hoch. Die  
Keyword Analyse SimilarWeb zeigt, dass der Suchbegriff “Mundschutz” sowohl 
per Desktop als auch über Mobilgeräten am meisten Suchanfragen bei Etsy im 
Laufe von 2020 generierte. Um insgesamt 39% stieg der Besucherstrom an. 
Woran Großunternehmen scheiterten, das schaffte das Heer von Etsy-Verkäufern 
innerhalb weniger Tage: Tausende private Anbieter der Online-Plattform für 
Handgemachtes holten ihre Nähmaschinen heraus und nähten Gesichtsmasken. 

Insight II: ebay und Etsy investieren gezielt in Paid Traffic

Die Marketing Mix Analyse der führenden Online-Marktplatz-Händler zeigt 
konträre Strategien hinsichtlich des Paid Search Kanals. Amazon und Otto 
verzeichnen einen Paid Search Rückgang von -51%, bzw. -48% im Vergleich zu 
2019. Im März 2020 kürzt Amazon seine Google Advertising Ausgaben drastisch, 
so dass der Paid Traffic im Folgemonat um 96% sinkt. ebay und Etsy hingegen  
investieren gezielt in Paid Search um den Aufschwung zu verlängern und ihren 
Marktanteil zu erweitern. Der Besucherstrom via Paid Search bei ebay steigt 
folglich um 58% und bei Etsy um 76% an.

20.22%
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1 rituals.com 9.28M 64% 00:03:03 468.8K 48%

2 notino.de 14.20M 29% 00:05:12 578.3K 45%

3 thebodyshop.com 2.70M 26% 00:03:49 153.1K 42%

4 lookfantasctic.de 5.61M 19% 00:01:20 244.6K 78%

5 easycosmetic.de 11.79M 16% 00:03:44 513.4K 42%

6 beautybay.com 3.57M 15% 00:05:00 113.8K 39%

7 flaconi.de 41.0M 12% 00:04:17 1.79M 46%

8 sephora.de 5,.61M 19% 00:01:20 296.0K 78%

9 hagel-shop.de 6.58M 9% 00:04:07 389.1K 45%

10 douglas.de 77.43M 2% 00:04:17 3.20M 46%

M E T H O D I K

Die vorliegende Studie analysiert die am schnellsten wachsenden Webseiten im 
Segment Beauty, mit einem minimum an 100 Tsd Besuchern in Deutschland.
Die Wachstumsrate wird anhand der jährlichen Traffic-Zunahme (in 2020 im Vgl. zu 
2019) für Desktop- und Mobile Traffic bestimmt.
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Insight I: Steigende Nachfrage nach Parfum

Analysiert man die verschiedenen Produktsegmente der Beauty-Industrie, so 
stellt man einen relativ zunehmenden Besucheranteil für das Segment Parfum 
fest, aufgrund der steigenden Nachfrage in 2020. Im Fall von Flaconi beläuft sich 
der Segmentanteil im März auf ein Drittel des gesamten Besucherstroms. Im 
November und Dezember 2020,  steigt es sogar auf 50% an. Für Notino stellen 
Parfums ebenfalls ein Motor des Produktsortiments dar; der Traffic-Anteil liegt 
bei 56%. Marktführer Douglas Zeigt zwischen April und Dezember 2020 einen 
zunehmenden Anteil von 18% auf 27%.

Insight II: Rituals Cosmetics erzielt Wachstum durch das Markenerlebnis

Rituals Marketing Mix zeigt wie das Geschäft in 2020 über mehrere Kanäle 
hinweg erfolgreich gewachsen ist und somit der Marktanteil um 48% auf 5.3% 
ausgeweitet werden konnte. Die Organischen Suchanfragen stiegen um 91% im 
Vergleich zu 2019 an, was den stärksten Wachstum innerhalb der Beauty- 
Industrie darstellt (gefolgt von Easycosmetics mit 61% und Notino mit 39%). Im 
Bereich Social Traffic führt Rituals ebenfalls mit einem Wachstum von 68%. 
Soziale Kanäle wie Facebook, Youtube und Pinterest dienen dazu dem Kunden 
das Markenerlebnis näher zu bringen und verhilft ihnen ein Stück weit zu 
träumen.
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1 toom.de 77.20M 78% 00:03:06 3.74M 46%

2 globus.baumarkt.de 34.85M 78% 00:03:44 1.72M 43%

3 hoeffner.de 47.13M 72% 00:04:23 2.27M 47%

4 hornbach.de 155.40M 47% 00:04:12 6.58M 46%

5 wayfair.de 155.40M 47% 00:04:12 6.58M 46%

6 hagebau.de 29.38M 36% 00:02:55 1.67M 41%

7 bauhaus.info 115.76M 35% 00:03:59 5.22M 46%

8 obi.de 182.41M 31% 00:03:42 8.04M 48%

9 roller.de 54.46M 22% 00:03:40 2.66M 48%

10 ikea.com 252.25M 16% 00:06:20 9.34M 36%

M E T H O D I K

Die vorliegende Studie analysiert die am schnellsten wachsenden Webseiten der 
Kategorie Haus & Garten, mit einem minimum an 100 Tsd Besuchern in Deutschland. 
Die Wachstumsrate wird anhand der jährlichen Traffic-Zunahme (in 2020 im Vgl. zu 
2019) für Desktop- und Mobile Traffic bestimmt.
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Insight I: Die neu-erweckte Lust am Heimwerken

Keine andere Industrie erfährt einen solchen Besucherstrom-Zuwachs wie Haus 
& Garten. In 2020 ist die Nachfrage nach Baumarktartikeln sowie Produkte rund 
um Haus & Garten der Top-10 Online-Händler um 46% gestiegen im Vergleich zu 
2019 gewachsen. Das schöne und sichere Zuhause ist durch Corona stark in den 
Lebensmittelpunkt gerückt, zudem geht es beim Heimwerken nicht nur darum, 
tropfende Wasserhähne zu reparieren, sondern auch um eine sinnvolle 
Beschäftigung. Toom erzielte mit 78% den größten Traffic-Anstieg im Vergleich 
zum Vorjahr, gefolgt von Globus-Baumarkt (78%) und Hoeffner (72%). Händler die 
gezielt die Verzahnung von Online- und Vor-Ort-Verkauf anbieten konnten, 
erzielten überdurchschnittliche Wachstumsraten. 

Insight II: Hoher Tatendrang den heimischen Outdoor-Bereich zu verbessern

Da der Urlaub Corona-bedingt  für viele ausfiel, griffen die Menschen zu 
verschiedenen Produkten, um den heimischen Outdoor-Bereich zu verschönern. 
Der Keyword-Analyse von SimilarWeb zufolge, waren insbesondere in den 
Monaten April bis Juni 2020 Gartenprodukte wie Hochbeet, Gewächshaus, 
Regentonne und Balkonmöbel,  besonders beliebt und zählten zu den Top 5 
Organic Non-Branded Keywords, welche 33% des gesamten organischen 
Desktop- Besuchervolumens ausmachten. 
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1 hellofresh.de 17.77M 134% 00:03:19 939.3K 48%

2 restablo.de 1.33M 106% 00:03:58 68.9K 50%

3 losteria.net 1.31M 90% 00:01:54 80.3K 50%

4 burgerme.de 2.23M 79% 00:09:11 111.9K 26%

5 sushi-for-you.de 0.49M 76% 00:04:54 28.1K 38%

6 mundfein.de 0.92M 62% 00:02:49 56.6K 41%

7 lieferando.de 145M 37% 00:05:58 5.5M 36%

8 bringbutler.de 1.97M 33% 00:03:20 119.4M 26%

9 pizzeria.de 1.32M 18% 00:10:39 79.3K 49%

10 call-a-pizza.de 3.86M 6% 00:04:52 0.19M 36%

M E T H O D I K

Die vorliegende Studie analysiert die am schnellsten wachsenden Webseiten in der 
Essenslieferdienst-Industrie, mit einem minimum an 100 Tsd Besuchern in 
Deutschland. Die Wachstumsrate wird anhand der jährlichen Traffic-Zunahme (in 
2020 im Vgl. zu 2019) für Desktop- und Mobile Traffic bestimmt.
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Insight I: Lieferando erobert den deutschen Markt und verdrängt Deliveroo 

Restaurants sind geschlossen, viele Menschen im Homeoffice – für 
Zustelldienste gibt es kaum bessere Voraussetzungen, um zu wachsen. In 2020 
haben 66% mehr Besucher eine Webseite der Online-Lieferanten besucht als in 
2019. Hierbei hat Lieferando innerhalb der letzten 24 Monate seinen Marktanteil 
kontinuierlich auf 92% in 2020 erweitert. Aufgrund des aggressiven Wachstums, 
hat Lieferando Konkurrenten Deliveroo aus dem deutschen Markt komplett 
verdrängt. Zudem zeigt die Analyse der SimilarWeb App Daten, dass in 2020 
hatten 8% aller deutscher Mobilgeräte die Lieferando-App installiert hatten. Dies 
stellt einen Anstieg von 24% gegenüber 2019 dar. 

Insight II: Was bestellt wird, wird erst auf der Webseite entschieden

30% des Besucherstroms in der Kategorie Lieferdienste wurde in 2020 via 
Suchanfragen generiert, wobei die Suchbegriffe generischer Natur waren: Statt 
nach einer Restaurantkette oder einem bestimmten Gericht zu suchen, lauten die 
Top 3 Keywords in Deutschland: “Essen bestellen”, “Lieferservice”, “Lieferdienst”. 
Die Entscheidungsfindung bezüglich des zu bestellenden Gerichts, findet auf den 
Webseiten der Anbieter statt. Dies erklärt die langen durchschnittlichen Besuchs- 
dauern: Bei Lieferando wird im im Durchschnitt 5 Min und 58 Sek gesucht, bei 
Burgerme sind es 9 Min und 11 Sek, bei Pizzeria sogar 10 Min und 39 Sek.
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1 aponeo.de 13.11M 58% 00:04:21 808.0K 48%

2 shop-apotheke.com 76.30M 58% 00:04:08 4.00M 52%

3 sanicare.de 6.26M 31% 00:04:23 340.8K 43%

4 medikamente-per-klick.
de

26.40M 24% 00:04:19 1.40M 49%

5 apotal.de 20.26M 23% 00:04:53 1.22M 46%

6 deutscheinternetapo-
theke.de

1.24M 20% 00:03:29 82.3K 55%

7 mycare.de 8.91M 14% 00:04:04 521.2K 51%

8 docmorris.de 58.04M 13% 00:03:44 3.24M 54%

9 apodiscounter.de 17.08M 12% 00:03:19 907.5K 56%

10 medpex.de 57.60M 8% 00:03:09 3.03M 60%

M E T H O D I K

Die vorliegende Studie analysiert die am schnellsten wachsenden Webseiten im 
Medikamentenhandel, mit einem minimum an 100 Tsd Besuchern in Deutschland.
Die Wachstumsrate wird anhand der jährlichen Traffic-Zunahme (in 2020 im Vgl. zu 
2019) für Desktop- und Mobile Traffic bestimmt.
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Insight I: Vitamin D Präparate werden verstärkt nachgefragt

Corona ist der Treiber: In einer Zeit, in der es gilt, überflüssige Kontakte zu 
vermeiden, beflügelt sie die Akzeptanz des Arzneimittel-Kaufs per Internet. Zu 
Beginn der Corona-Pandemie im März und April 2020, erzielten Digitale 
Apotheken einen Besucherstrom-Zuwachs von 46% im Vergleich zum Vorjahr. 
Hoch war die Nachfrage nach Vitamin D Präparaten und Dekristol 2000 war der 
beliebteste organische Suchbegriff. Die SimilarWeb Keyword-Analyse zeigt, dass 
Shop-Apotheke diese Chance nutzte und  41% des gesamten Organic Traffic 
generierte, gefolgt von Docmorris (37%).

Insight II: Online-Apotheken sehen sich einem Preiskampf ausgesetzt

Der von Preisvergleichsseiten weitergeleitete Traffic im Medikamentenhandel ist 
in 2020 um 76% im Vergleich zum Vorjahr angestiegen. Insbesondere verzeichnet 
Händler Docmorris ein Referral Traffic Wachstum von 336%. Der Preiskampf für 
Arzneimittel hat zu hoher Aufruhr in der Öffentlichkeit geführt, vor Allem für die 
“Vor-Ort-Apotheken”, mit dem Ergebnis, dass im Oktober 2020 ein Gesetz zur 
Stärkung des stationären Apothekenhandels erlassen wurde. Künftig soll der 
gleiche Preis für verschreibungspflichtige Arzneimittel herrschen und Versand- 
apotheken dürfen keine Rabatte gewähren.

26.03%
Durchschnittliches Wachstum der 

Top 10 Seiten

1.55M
 Durchschnitt an Monatlichen 
Besuchern der Top 10 Seiten

Online-Apotheken
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1 openbank.de 1.19M 4662% 00:02:17 67.9K 49%

2 bitwala.com 1.02M 152% 00:05:04 38.5K 46%

3 hanseaticbank.de 6.30M 40% 00:03:24 279.6K 37%

4 ing.de 161.5M 31% 00:07:39 3.03M 23%

5 comdirect.de 185.49M 18% 00:07:29 2.01M 15%

6 pay.google.com 9.47M 16% 00:02:22 60.5K 50%

7 visa.de 1.76M 16% 00:01:26 12.1K 63%

8 klarna.com 81.8M 10% 00:03:37 3.135M 17%

9 sparkasse.de 51.25M 5% 00:01:49 3.05M 64%

10 skrill.com 4.84M 4% 00:05:34 14.1K 20%

M E T H O D I K

Die vorliegende Studie analysiert die am schnellsten wachsenden Webseiten im 
Segment Finanzdienste, mit einem minimum an 100 Tsd Besuchern in Deutschland.
Die Wachstumsrate wird anhand der jährlichen Traffic-Zunahme (in 2020 im Vgl. zu 
2019) für Desktop- und Mobile Traffic bestimmt.
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Insight I: Tagesgeldzinsangebote und Kryptogeld bestimmen die Nachfrage

Openbank erfährt in 2020 einen starken Besucherstrom-Zuwachs von 4662% im 
Vergleich zum Vorjahr. Das Kreditinstitut wirbt offensiv mit 0,50% Zinsen aufs 
Tagesgeld; sowohl für Neu- als auch Bestandskunden. Um insgesamt 717% 
steigt Openbanks Referral Traffic, da insbesondere (Tagesgeld)- Vergleichsseiten
Besucher weiterleiten. Einen ebenfalls hohen Traffic-Zuwachs von 152% erfährt 
Blockchain Banking Service Bitwala. Für die hohe Nachfrage nach Bitcoins spielt 
Corona eine Rolle, da die Unsicherheit bei Anlegern hoch ist in klassische 
Anlageformen zu investieren. Bitcoins Kursrisiko hängt nicht von der allgemeinen 
Lage der Weltwirtschaft ab und somit ist das Kryptogeld eine gute Alternative.

Insight II: Große Beliebtheit des Einkaufens mit Zahlpause

Der Covid-19-bedingte Anstieg vom Online-Shopping sowie die unsichere  
wirtschaftliche Lage, hat zu einem Anstieg des “Jetzt kaufen, später Bezahlen”, 
Bezahlverhaltens geführt. Wesentlich mehr Kunden nutzen Rechnung- oder 
Ratenzahlung. Zahlungsanbieter Klarna zeigt in 2020 81.8M Besucher
und einen Traffic-Zuwachs von 10%. Die flexible Zahlungslösungen bringt 
ebenfalls Vorteile für Online-Händler, die somit ihre Verbraucher-Reichweite 
vergrößern können. 

495.27%
Durchschnittliches Wachstum der 

Top 10 Seiten

1.25M
 Durchschnitt an Monatlichen 
Besuchern der Top 10 Seiten
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1 wohnmobilpark.com 0.83M 165% 00:04:30 45.8K 36%

2 auto.de 5.43M 51% 00:02:13 146.6K 53%

3 autouncle.de 8.94M 51% 00:05:40 395.5K 39%

4 caraworld.de 5.70M 44% 00:05:48 125.9K 40%

5 carwow.de 28.12M 30% 00:03:57 590.7K 37%

6 kleinanzeige.focus.de 41.61M 26% 00:03:20 2.05M 54%

7 autoline.de 0.86M 20% 00:04:31 46.4K 49%

8 pkw.de 6.93M 9% 00:02:16 228.0K 58%

9 romoto.de 0.88M 7% 00:02:42 46.5K 47%

10 hey.car 129.60 3% 00:06:19 4.22M 38%

M E T H O D I K

Die vorliegende Studie analysiert die am schnellsten wachsenden Webseiten im 
Segment Autobörsen, mit einem minimum an 100 Tsd Besuchern in Deutschland.
Die Wachstumsrate wird anhand der jährlichen Traffic-Zunahme (in 2020 im Vgl. zu 
2019) für Desktop- und Mobile Traffic bestimmt.

Autobörsen



Insight I: Informationsbedarf nach “Covid-19 und Autokauf” 

Online-Autobörsen verzeichnen in 2020 einen Traffic-Zuwachs von insgesamt 
30% - bei den Top 10 Seiten lag dieser sogar bei 41%. Laut SimilarWeb 
Suchanfragen-Analyse sind die Top 3 Keywords im Segment Autobörse 
“Gebrauchtwagen kaufen”, “Wohnmobil kaufen” und “Autokauf und Corona”. 
Insbesondere gibt es viele offene Fragen zum Autokauf in Zeiten von Corona, so 
dass einige Autobörsen gezielt Zusatzinformationen bereitstellen.

Insight II: Campingboom in Zeiten von Corona

Die Reisebranche ist durch die Corona-Einschränkungen besonders betroffen. 
Deshalb zog es viele Leute in 2020 auf den Campingplatz. Die Wohnmobil 
Online-Börse Wohnmobilpark.com erzielte in 2020 den stärksten 
Besucher-Zuwachs von 165% im Vergleich zu 2019. Anbieter Caraworld 
verzeichnete einen Traffic-Anstieg von 44%; durchschnittlich 125.9 Tsd Besucher 
suchten nach einem passenden Wohnmobil. Beide Anbieter generieren 78% des 
Traffics in 2020 über organische Suchanfragen, wobei die Top Suchbegriffe 
generischer Natur waren (Wohnmobil kaufen, Camper gebraucht kaufen, etc.). 
Das zeigt zum einen, dass Reisewillige zum ersten Mal überhaupt einen Camper 
suchen und dass die Informationssuche und Entscheidungsfindung auf der 
Autobörsen-Website statt findet.

40.56%
Durchschnittliches Wachstum der 

Top 10 Seiten

411.8K
 Durchschnitt an Monatlichen Besuchern  

der Top 10 Seiten
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